Deutschland freut sich auf den Grillsommer

Aktuelle Trends in der ZIMBO Grillstudie 2010

Bochum, 9. Méarz 2010 — Manner sind nach wie vor die Helden am Grill und beim Ein-
kauf des Grillguts zahlen in erster Linie Geschmack und Qualitéat — das sind zwei Er-
kenntnisse der ZIMBO Grillstudie 2010. Kurz vor dem Start der diesjéahrigen Grillsaison
wollte es der Fleisch- und Wurstwarenhersteller genau wissen und fuhrte eine reprasen-
tative Umfrage durch. Sie zeigt, dass die Grill-Lust der Deutschen ungebrochen ist und

es auch in diesem Fruhjahr wieder Gberall heien wird: ,Es ist angegrillt!

Dass es eher die Manner sind, die mit Kohle, Rost und Grillzange hantieren, bestétigten
66,8 Prozent der Befragten. Nur knapp tber 6 Prozent glauben, dass die Frauen den
Mannern diese Domane abspenstig machen koénnen. Und bei dieser Einschatzung
herrscht bei beiden Geschlechtern sogar weitgehend Einigkeit. Wenn es um den Ein-
kauf des Grillguts geht, ist der Preis eher sekundar. Nur 13 Prozent der Umfrageteil-
nehmer kaufen sehr preisbewusst ein, wahrend 71 Prozent starker auf Qualitat und Ge-

schmack achten. Dabei sind altbewahrte Produkte ebenso beliebt, wie Neuheiten.

Unentschieden steht es bei der Frage nach dem Grillanlass: Die eine Hélfte der Befrag-
ten grillt lieber spontan, wenn das Wetter gut ist. Die andere Halfte bevorzugt gesellige
Anlasse, wie beispielsweise Familienfeste. Dabei nutzt immer noch mehr als jeder zwei-
te Befragte die klassische Grillsaison in den warmeren Monaten. Aber auch das Winter-
grillen bekommt immer mehr Anhanger: Knapp 16 Prozent grillen inzwischen das ganze
Jahr hindurch. Spitzenreiter sind hierbei tUbrigens die Menschen im Osten Deutsch-

lands. Hier ziindet jeder Flnfte auch in der kalten Jahreszeit die Kohlen an.

Auch fur die nachste eigene Grillparty ist es wichtig zu wissen: Was brutzeln die Deut-
schen eigentlich am liebsten? Eindeutiges Votum: Fleisch! Mehr als 80 Prozent der Um-
frage-Teilnehmer bevorzugen Steaks, Wirstchen und Co. Fir Fisch begeistert sich nur
knapp jeder Zehnte, wahrend Gemiuse mit einer Beliebtheit unter 5 Prozent weit abge-

schlagen ist.



Fur alle, die sehnstichtig auf den Start der Grillsaison warten, hat ZIMBO wieder ein
abwechslungsreiches Grillsortiment im Angebot. So zum Beispiel die neuen ,Grill-
Stars®, den grof3en Bratwurst-Mix mit vier verschiedenen Grillwurst-Spezialitaten fur je-
den Geschmack. Wer kraftige Wirzungen mag, liegt mit der scharfen Hot Chili Rost-
bratwurst und der herzhaften Bacon-Cheese Rostbratwurst goldrichtig. Und natirlich
darf auch der Klassiker unter den Grillwirsten nicht fehlen: Die Original Thiringer Rost-
bratwurst — von ZIMBO nach traditionellen Rezepten und mit besten Zutaten in Thirin-
gen hergestellt. Bei so viel Auswahl werden die Helden am Grill auch in diesem Som-
mer wieder Feuer und Flamme fir ihr Lieblingshobby sein.

Produktinformationen:

10 Grill-Stars (Der gro3e Bratwurst-Mix), 690 Gramm-Packung (10 Stk.), 5,49 € (UVP)
Thiringer Rostbratwurst, 400 Gramm-Packung (4 Stk.), 2,99 € (UVP)
Hot Chili Rostbratwurst, 300 Gramm-Packung (4 Stk.), 2,49 € (UVP)
Bacon-Cheese Rostbratwurst, 300 Gramm-Packung (4 Stk.), 2,49 € (UVP)
Uber ZIMBO

ZIMBO zahlt zu den fuhrenden Marken-Anbietern fir Fleisch- und Wurstwaren in Deutschland. Dartber
hinaus ist das Unternehmen in nahezu allen osteuropaischen Landern mit Produkten fir den Lebensmittel-
einzelhandel aktiv. In Tschechien betreibt ZIMBO zudem zahlreiche Fleischereifachfilialen. Aktuell beschaf-
tigt das Unternehmen, das 1953 von Max Zimmermann gegrindet wurde, rund 2.200 Mitarbeiter und hat
einen Umsatz von 290 Mio. € p.a. Seit Oktober 2008 gehért ZIMBO zur Bell Gruppe, der Nr. 1 der Schwei-
zer Fleischwarenindustrie. Weitere Informationen unter www.zimbo.de.
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